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> Welche Aktionen lassen sich vorausplanen? | Notiz Ja_ |Nein
O Habe ich einen USP? (Feiern in der Stadt?)
O Weitere (Jahres-) Themen - Abwechslung
o Jahreskalender - Jahreskurve erstelfen
> Marketing ohne grosses Budget:
> Visualisieren des besonderen Angebotes von Aufen
o Eingang
o Schaukasten
o Fensterwerbung
o Plakate
> Ambiente - Restaurant
O Raumdeko,
O Tischdeko,
o Warenprasentation
> Speisekarte
o Klassisch mit Verkaufstexten
(o] anders mit Verkauf, Animation und Information
> Marketing mit (groRerem) Budget:
> Pressearbeit - PR -
o Wie werde ich Oberhaupt erwahnenswert - Story
o Pressebetreuung - das ganze Jahr - Agentur?
> Anzeigen - wo erreiche ich meine Zielgruppe?
o Medienatswah!
o Anzeigengestaltung mit Blickfang
> Rundfunkwerbung / Kino
o Welche Medien stehen zur Verfagung?
> Print
o Flyer
o Postkarte
o Visitenkarte
o Postwurf.
| 2 Direktwerbung - Datenbank vorhanden?
o Werbebrief
o Fax
o E-Mail
> Verkehrsmittelwerbung
(o] Taxiwerbung, O LKW, O Bus, O Bahn
> Elektronische Medien
O Homepage, O Newsletter, O SMS, 0O CD
P (Service -) Mitarbeiter - ein wichtiger Baustein
Information allgemein
Verkaufsargumente und Ziele
Produktschuung
> Kiiche - Organisation - Kostenkontrolle
Informationsbeschaffung
Gezielter Einkauf
Werbeargumente ausarbeiten
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Kontrolle der gesamten Aktivitaten
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Fur den Betrieb mul} jeder selbst eine geeignete Checkliste erstellen - es gibt kein Patentrezept!
Jeder Baustein kénnte noch einmal zerlegt und in Arbeitsschritten aufgelistet werden - siehe CL 3
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Fir den Betrieb muld jeder selbst eine geeignete Checkliste erstellen - es gibt kein Patentrezept!



